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Wissenschaftsmarketing

Hintergrund und Thematik 

Organisationen des Wissenschaftssystems stehen heute 
mehr denn je in Kontakt mit unterschiedlichsten Interes-
sens- und Anspruchsgruppen sowie im Wettbewerb um 
Forschungsmittel oder Forschertalente. Marketing gewinnt 
daher zunehmend an Bedeutung. Im Workshop Wissen-
schaftsmarketing werden grundlegende Kenntnisse zum 
Wissenschaftsmarketing vermittelt und darauf aufbauend 
praxisnah alle Schritte zur Erstellung und Umsetzung eines 
wirkungsvollen Marketingkonzepts für wissenschaftliche Ein-
richtungen mit den TeilnehmerInnen erarbeitet.

Zielgruppe

Das Forum richtet sich an AdministratorInnen und Wissen-
schaftlerInnen mit Managementaufgaben. Angesprochen 
sind Personen, die in drittmittelfinanzierten koordinierten 
Forschungsprogrammen arbeiten, insbesondere Mitarbei-
terInnen aus Graduiertenprogrammen, Schwerpunkt- und 
Exzellenzprogrammen, Leibniz-WissenschaftsCampi sowie 
aus Sonderforschungsbereichen, Forschergruppen, For-
schungszentren.

Inhalte

Wissenschaft im Wettbewerb: Erfolgsfaktor Marketing | 
Grundlagen des Marketings | Erstellung von Marketing-
konzepten im Hochschul- und Wissenschaftskontext | Die 
Dachmarke Universität | Trends im Wissenschaftsmarketing: 
Event-Kommunikation, politische Kommunikation & Lob-
bying, Social Media

Die TeilnehmerInnenzahl ist auf 16 Personen begrenzt.
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 Kosten 

Für DFG-Geförderte übernimmt die Deutsche Forschungsge-
meinschaft die Teilnahmegebühren. Für andere Teilnehmer- 
Innen betragen die Teilnahmegebühren 778,– Euro zzgl. 
Tagungspauschale 221,– Euro bzw. für TeilnehmerInnen 
aus Mitgliedseinrichtungen des ZWM 622,– Euro zzgl.  
Tagungspauschale 221,– Euro.* Inbegriffen sind Tagungs-
materialien, Vollverpflegung sowie für Nicht-DFG-Geförder-
te auch die Übernachtungskosten.

* Die Teilnahmegebühren für die Veranstaltungen des ZWM
sind nach §4 Nr. 21 a) bb) UStG von der Umsatzsteu-
er befreit. Die Tagungspauschale enthält die gesetzliche  
Mehrwertsteuer.

 Termine & Orte

17. – 19. Januar 2018
Schloss Herborn – Tagungshaus des Theologischen 
Seminars der EKHN

 Ihre Ansprechpartnerin

Angela Tanner, M.A., Referentin Weiterbildung
Fon: 06232 654 -144, Mail: tanner@zwm-speyer.de
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Tandem-Trainer-Prinzip 

Die ReferentInnen und TrainerInnen sind erfahrene Expert- 
Innen aus Wissenschaftsorganisationen sowie PraktikerInnen 
aus der Wirtschaft mit Bezug zum Wissenschaftssystem. Sie 
gestalten das Programm jeweils als Tandem. Auf diese Weise 
lernen die Teilnehmenden Handlungsfelder und Lösungsansät-
ze immer aus zwei Perspektiven kennen.

Der Workshop „Wissenschaftsmarketing“ 
wird von folgenden ReferentInnen und 
TrainerInnen begleitet:

Dr. Andreas Archut
Dezernatsleiter Hochschulkommunikation, 
Rheinische Friedrich-Wilhelms-Universität Bonn

Achim Fischer
Leiter des Amts für Öffentlichkeitsarbeit der Stadt 
Heidelberg

Die ReferentInnen und 
TrainerInnen


