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Internationales Forschungsmarketing

* Internationalisierung des Innovationsstandortes
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Internationalisierung von Forschung und Wissenschatft
unterstitzt durch eine
Wissenschafts-auBen-politik

N

Nutzung der Chancen
weltweiter Netzwerk- und
Kooperationsbildungen
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Voraussetzung:

Deutschland muss

als Bildungs- und Forschungsstandort weltweit attraktiv und
offen sein

in Kernlandern mit Wissenschafts- und
Technologieressourcen von strategischer Bedeutung und in
sich abzeichnenden Zukunftsmarkten prasent sein

durch Ubernahme globaler Mitverantwortung zur Ldsung
weltweit drangender Probleme beitragen
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Politische Grundorientierung:

Nicht:

unilaterale Ansatze mit ausschlieBlicher Ausrichtung auf nationale
Interessen

(brain gain zugunsten Deutschlands, brain drain zulasten anderer Lander )

Sondern:
partnerschaftliche bi- und multilaterale Ansatze, d.h.

klare Definition B _
eigener Interessen Definition Gemeinsam

>~ | gemeinsamer |)_) Mehrwert
Beriicksichtung legitimer Interessen erzielen
Interessen der Partner
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Forschungsmarketing:
Politische Grundorientierung

— A
v =
« Hochqualifizierte  Auslandsmobilitat
* FUE-Investitionen  Auslandsinvestitionen
* FUE-Dienstleistungs- « FUE-Auftrage zur
markt global erschlie- Aquisition ausland.
ssen Wissens

Marketing Deutgchlands Markgting Partnerland

@ Kooperatives Marketing

,internationale Forschungsnetzwerkinitiative®
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Forscherkapazitaten weltweit

Japan
17%

Deutschland
8%

GroBbritannien
4%

Frankreich
6%

Andere
31%

Quelle: OECD Science, Technology and Industry Outlook, 2004
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FUukE Aufwendungen deutscher Unternehmen mit FUE im Ausland
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m Globale FUE Aufwendungen deutscher Unternehmen mit FUE im Ausland
“ FuE Aufwendungen im Ausland

Quellen: SV-Wissenschaftsstatistik; Angaben von Unternehmen.- Schatzungen des DIW, Berlin
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Derzeitige auslandische F&E-
Standorte Transnat. Unternehmen

(in % der Antworten)

o
GroBbritannien _ 47,51

Frankreich _ 33
Japan _ 529,4

Die attraktivsten zukinftigen F&E-
Standorte fir transnat. Unternehmen

(in % der Antworten)

China

oo+ [ -

Japan

GroBbritannien

. T Russing
Kanada _19,1 Frankreich :
Deutschiand ._19,1 Deutschiand .Fs,s
(I) 1i0 2i0 3:0 4i0 5i0 6i0 70 (I) 1i0 ;0 ?:0 4i0 5i0 6i0
Quelle: Umfrage der UNCTAD 2004 bei 300 TNC (verantwortlich fir 85% aller F&E-Aktivitaten der 700

wichtigsten industriellen F&E-Investoren)

Anmerkung: Ricklaufquote: 22% (=68 Unternehmen) und geringe Beteiligung von US-Firmen

10
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F&E Investitionen gehen auch ins Ausland

FuE-Investitionen deutscher Unternehmen
prozentualer Anteil von Unternehmen, die im Ausland investieren

geplante
Investitionen
17%

Inlands-
investitionen
50%

Neuinvestitionen
18%

Verlagerung
15%

DIHK-Umfrage 2005 bei 1.554 forschungsintensiven Unternehmen
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Development of global knowledge based business

Receipts for international patent licenses
worldwide
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Source: OECD-Report on Patent licensing markets and innovation (DSTI/STP (2006)16
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Increasing Significance of International Revenues for FhG

Mio €
100 Others €1.6 million

JAsia €9.9 million
80 / US €9.6 million
60

Europe
40 7/

Commission €35.5 million
20

mmission €41.4 million
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Source: Fraunhofer Statistics
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Internationales Forschungsmarketing

 Ziele, Strategie und Vorgehensweise
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e Ziele des internationalen
Forschungsmarketings

Ziele:

Initilerung von Kooperationen

Gewinnen von internationalen Experten in prioritaren
Forschungs- und Technologiegebieten

Steigerung der Erfolge deutscher
Forschungseinrichtungen bei der Vermarktung ihrer ldeen

durch Auftragsforschung, Lizenzeinnahmen usw.

Akquisition von Direktinvestitionen nach Deutschland
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Zielgruppen des internationalen
Forschungsmarketings

Zielgruppen im Ausland:

internationale Spitzen- und
Nachwuchswissenschaftler in Universitaten und
Forschungseinrichtungen

Entscheidungstrager in Forschung und Wirtschaft,
sowie Investoren

Multiplikatoren (u.a. aus Politik, Interessengruppen,
Medien sowie Alumni)
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...die Akteure in Deutschland

Forschungseinrichtungen und Industrievertreter:

e
e

f HELMHOLTZ — F e = N
1 HH et S
n GEMEINSCHAFT o\ hofer 4 SFC /’: -::f\l Leibniz

%ﬂ J/ Gemeinschaft
Gesellschaft MAX-PI '.'\I'h-l;_-l-f:-l}-i'..l.-hl'lnl-' T
HRK Hochschulrektorenkonferenz -~
Die Stimme der Hochschilen k[}mpefenznefzel dE'
Koordinatoren und Mittlerorganisationen:
&
% Bundesministerium /L

T fiir Bildung [ Irvest in Germany ,

und Forschung Alexander von Humboldt giFoundation Internationales Biiro

DAAD Deutscher Akademischer Austausch Dienst
SKA / German Academic Exchange Service
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Forschungsmarketing fir den Standort Deutschland

Deutschland

Land der Ideen
{1 1 2 1 B

Koordinierungsausschuss (BMBF, BMWI, AA)

Lenkungskreise
Hochschule Berufliche Bildung

Lenkungskreis Forschung

Lenkungskreis Wirtschaft

Dachkampagnen

Hochschule Berufliche Bildung
Campus Germany iMOVE

Dachkampagne
Research in Germany

Dachkampagne Wirtschaft
Invest in Germany

Themen- und lander-
spezifische Kampagnen

Hochschule Berufliche Bildung

Themen- und
landerspezifische
Kampagnen

Themen- und
landerspezifische
Kampagnen

!

!

!

MarketingmaBnahmen

Hochschule

Berufliche Bildung

MarketingmaBnahmen fir
FuE-Organisationen/
Einrichtungen

MarketingmafBnahmen far
Unternehmen
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Orientierungsmarken fur internationale Marketingziele

Konzentration der MarketingmafBnahmen:

« Schwerpunkte politischer Initiativen: High-Tech-Strategie
» Unterstltzung der Exzellenzinitiative

* Internationalisierung leistungsfahiger Innovationsnetze und Cluster
zur Bildung von Kompetenzknotenpunkten

* Prioritare Kooperationslander
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Struktur der Umsetzung

Analyse: Starken und Schwéachen, Angebot und
Bedarf Deutschlands im internationalen Kontext

Planung: themenspezifische u. landerspezifische
Strategien; Marketingkonzepte; Auswahl
geeigneter Marketinginstrumente, Ablaufplanung

Durchflhrung: Einladung der Ziellander zu
partnerschaftlicher Initiative, Ermittlung interess.
Akteure, Partnering, Dachkampagne

Evaluierung: best-practice Analyse

Lenkungskreis aus Vertretern der

Forschung

i

RegelmaBige
Beratung seitens
internationaler
Experten aus
FuE, Politik und
Wirtschaft
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Projektspezifische begleitende
\Ansét} Dachkampagne
Forderbekannt-
machung
Internet
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Beispiele fur ubergreifende internationale
MarketingmaBnahmen

Internetportal — mehrsprachig; tGbersichtliche horizontale Strukturierung nach aktuellen
Daten und Fakten tber den FUE Standort Deutschland, themen-, landerspezifischen
sowie zielgruppenrelevanten Informationen, Veranstaltungen, Newsletter, Suchfunktion,
Service, Ansprechpartner, Links etc.

Printmedien — Englischsprachige, Imagebroschire und/oder Guide FUE Standort
Deutschland sowie themen-, [ander-, zielgruppenspezifische Informationspublikationen
und Newsletter mit Daten, Fakten, Adressen, Ansprechpartnern, Links

Public Relations und Imagebildung u.a. durch Themenreisen fir Medienvertreter,
Anzeigenkampagnen

Einbindung von Alumni: z.B. Alumni-Treffen

Planung, Organisation, Durchfuhrung und Nachbereitung von Delegationsreisen,
Rahmenprogrammen, Messe- und Kongressteilnahmen u.a.

Marketingaktivitaten und Vor- und NachbereitungsmaBnahmen im In- und Ausland (u.a.
Investorenworkshops, CD Richtlinien, interkulturelles Training, IPR-Strategien)

Einrichtung einer One-Stop-Agency in Deutschland
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Internationales Forschungsmarketing

e PilotmaBnahme Sudkorea
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Internationales Forschungsmarketing

am Beispiel:
“PilotmaBnahme Sudkorea”
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Gesamtkonzeption fur Zielland Sudkorea

Themenspezifischer Ansatz fir das Zielland

Life Sciences (u.a. Biotechnologie)
Materialforschung, Nanotechnologie
Maritime Technologien

Umwelttechnik

Mechatronik und Robotik; Produktionstechnik

“Bottom-up”Prinzip

> 5V
Il "ﬂ}@muﬁﬁﬂ!‘ﬁ %}m
‘ i g1

strategischer Dialog mit Wissenschafts- und Mittlerorganisationer
Gesprachskreis Sudkorea und Workshop Kompetenznetze.de
Durchfihrung vom Wettbewerben

- MarketingmafBnahmen von Forschungsorganisationen
- Kompetenznetze (Wissenschaft und Wirtschaft)

Rahmenkampagne
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die Vorbereitungsphase ...

in 2005
Bedarfsermittlung der Akteure
Entwicklung zielgruppenspezifischer Marketing Instrumente
November: Forderbekanntmachung
Dezember: Sondierungsreise nach Korea

Prasentation der Initiative und Gesprache mit Ministerien, Botschaften,

Forschungseinrichtungen, Vertrertern regionaler Cluster und Firmen
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Aktivitaten in 2006 und 2007

in 2006
Auswahl der EinzelmaBnahmen (BMBF Wettbewerb)
Vorbereitungs-Workshops (IPR, Interkulturelles Training....)

Sondierungsreise nach Korea

1. November 2006: Auftaktveranstaltung in Korea

Reprasentative Auftaktveranstaltung mit Fachbezug

Einzelaktivitaten der Forschungseinrichtungen und Kompetenznetze:

Fachsymposien, Partneringevents, Kongressteilnahmen, Roadshows....
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Finanzierung

Kofinanzierung der ausgewahlten EinzelmaBnahmen der
Akteure aus Wettbewerb

Vollfinanzierung der ubergreifenden MarketingmaBnahmen
fur den Forschungsstandort Deutschland

- Internetplattform

- Broschuren

- Newsletter

- Auftaktveranstaltung etc.



