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// THEMA //

Welche Erkenntnisse nehmen Sie aus der Erfahrung 
mit der TURN24 für German U15 mit? Resultieren da-
raus weitere Schritte für U15?
Die Tagung hat nochmal ganz plastisch vor Augen ge-
führt, dass innovative Lehre dann am besten gelingt, 
wenn wissenschaftliche, praktische und politische Per-
spektiven verknüpft werden. Für uns bedeutet das, den 
Dialog mit politischen Entscheidungsträgern und an-
deren Stakeholdern nochmal zu intensivieren – gerade 
in offenen Formaten.

Was würden Sie sich wünschen, sollte German U15 
nochmals eine solche Tagung ausrichten?
Das Konzept, Brücken zu schlagen, hat sich bewährt, 
deshalb würden wir daran sicher anknüpfen. Und der 
Bezug zur Politik ist einer unserer Kernkompetenzen. 
Spannend wäre es, in Communityformaten direkt und 
gemeinsam praktische 
Lösungen zu entwickeln. 
Und wir würden auch die 
internationale Perspek-
tive noch stärken einbe-
ziehen, um von anderen 
Ländern und Systemen 
zu lernen. Insgesamt hat 
der Erfolg der TURN Con-
ference 2024 gezeigt, wie 
wertvoll das Format ist – 
und wir freuen uns, dass 
wir als erster Verbund in 
der TURN-Geschichte, die 
Chance hatten, die Kon-
ferenz auszurichten und 
einen Anstoß für eine 
politischere Ausrichtung 
geben konnten. //
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Dr. Jan Wöpking 

Geschäftsführung Ger-
man U15. |  
geschaeftsfuehrung@
german-u15.de

Welche guten Gründe gab es aus Ihrer Perspektive 
für U15, sich mit dem Thema „Politik und Praxis für 
innovative Lehre“ zu beschäftigen?
German U15 vereint forschungsstarke Universitäten, 
die aber eben nicht nur Spitzenforschung betreiben, 
sondern auch exzellente Hochschullehre bieten und 
im Sinne forschungsorientierter Lehre beides immer 
zusammendenken. Mit dem Thema „Politik und Praxis 
für innovative Lehre“ wollten wir Brücken zwischen 
der politischen Gestaltungsebene, wissenschaftli-
cher Expertise und praktischer Umsetzung schlagen, 
mit explizitem Fokus auf Lehre und für alle Hoch-
schulen. Denn Hochschulen sind die Orte, an denen 
gesellschaftliche Herausforderungen reflektiert und 
Lösungen entwickelt werden und an denen ein Groß-
teil der Fachkräfte von morgen gebildet werden. Umso 
wichtiger ist es, mit der Politik offen und konstruktiv 
darüber zu sprechen, wie das am besten geschehen 
kann. Genau das wollten wir mit der TURN24 erreichen.

Konnten sich die Teilnehmenden aus Ihrer Sicht aus-
reichend mit den Themen „Räume und Lernumge-
bungen“, „Zukunftskompetenzen und -strukturen“, 
„KI und Technologie“ und „Wissenschaft und Gesell-
schaft“ auseinandersetzen? Was bleibt noch offen?
Gerade diese Themen haben immense Relevanz für die 
Hochschullehre und deshalb haben wir sie auch in den 
Mittelpunkt der TURN gestellt. Besonders fruchtbar wa-
ren Praxisdiskurse und Workshops zu Lernräumen, also 
ganz buchstäblich: Räume, ob jetzt physisch oder di-
gital, sowie zu Zukunftskompetenzen wie kritischem 
Denken und interdisziplinärer Zusammenarbeit. Dabei 
bleiben natürlich noch viele Fragen offen. Ein Beispiel 
ist die Nutzung von KI: Wie bringen wir hier techni-
sche, didaktische, rechtliche und ethische Dimensio-
nen zusammen?

„Anstoß für politische 
Ausrichtung gegeben“
Der Geschäftsführer der German U15, Jan Wöpking, zieht Bilanz 
nach der Ausrichtung der TURN Conference 2024
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„Wir würden die internationale Perspektive 
noch mehr stärken, um von anderen 

Ländern und Systemen zu lernen“
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