
   

 

 
 
Zertifikat  
Wissenschaftsmarketing 

 
 

• Zertifikatsangebot mit insgesamt 18 ECTS-Punkten 

• Drei Module der Vertiefungsrichtung Wissenschaftsmarketing des berufsbegleitenden 
Masterstudiengangs Wissenschaftsmanagement / Wissenschaftsmarketing 
 

o Kommunikationsmanagement (6 ECTS) 
o Marketing (6 ECTS) 
o Public Affairs (6 ECTS) 

 
 

1. Kommunikationsmanagement 
 
o Strategische Kommunikationsplanung, Kommunikationsmodelle und 

Kommunikationskonzepte 
o 9-Phasenmodell der Kommunikation 
o Moderation, Mediation, Präsentation 

 
2. Marketing 

 
o Marktforschung, Markt- und Wettbewerbsanalysen 
o Marketinginstrumente 
o Strategisches und operatives Marketing 
o Innovationsmarketing und Marktforschung 
o Hochschulmarketing, Science-to-Business 
o Patent-, Wettbewerbs- und Markenrecht  

 
3. Public Affairs 

 
o Politische Kommunikation für Wissenschaft und Forschung 
o Politikberatung / Interessenvertretung 
o Stakeholder-Analysen / Themenmanagement 
o Medien und Public Affairs 

 
 
Abschluss 
Zertifikat „Wissenschaftsmarketing“ 
 
Termine 
31.05.-03.06.2023 Präsenzphase + 6 Wochen Onlinephase - Kommunikationsmanagement 
22.08.-26.08.2023 Präsenzphase + 5 Wochen Onlinephase - Marketing 
04.10.-07.10.2023 Präsenzphase + 6 Wochen Onlinephase - Public Affairs 
 
In der Zeit vom 15.07. bis 13.08.2023 findet aufgrund der Sommerferien kein Unterricht statt. 
 
Kosten 
Der Preis für die Teilnahme an allen Präsenz- und Onlinephasen des Zertifikatskurses 
inklusive der Materialien beträgt 3870,- € und ist im Voraus zahlbar. Die Module können 
auch einzeln zum Preis von 1290,- € belegt werden. 
 
 



   

 

 
 
 

Die Module im Überblick: 
 

 
1. Kommunikationsmanagement 
 
Für eine erfolgreiche Öffentlichkeitsarbeit und eine gelungene Wissenschafts-
kommunikation ist eine strategische Kommunikationsplanung unerlässlich. Das Modul 
Kommunikationsmanagement vermittelt die methodischen Grundlagen zur Entwicklung 
von Kommunikationskonzepten sowie die notwendigen Instrumente und Methoden, die für 
die praktische Konzeptionsarbeit wichtig sind. Durch die Anwendung der Kenntnisse über 
strategische Kommunikationsplanung und die verschiedenen Kommunikationsmodelle 
werden die theoretischen Grundlagen in die Praxis überführt und ein Kommunikations-
konzept für einen realen Auftraggeber aus der Wissenschaft erstellt. Das Modul beinhaltet 
ein Präsentations- und Moderationstraining, das den Studierenden die notwendigen Skills 
zur überzeugenden Strukturierung der Inhalte und der professionellen Präsentation der 
Projekte vermittelt. 

Nach Abschluss des Moduls sind Sie in der Lage 

• relevante methodische Grundlagen der Konzeptionsarbeit anzuwenden 
• ein Kommunikationskonzept zu entwickeln 
• Präsentationstechniken professionell anzuwenden 

Modulbetreuung: Renée Hansen 
 

 
2. Marketing 
 
Die Kommunikation mit verschiedenen Interessengruppen und der Wettbewerb um 
finanzielle Ressourcen erfordern wissenschaftsadäquate Marketingstrategien. Das Modul 
Marketing vermittelt die Instrumente und Methoden des strategischen und operativen 
Marketings im Hochschul- und Wissenschaftskontext und untersucht die Chancen und 
Grenzen der Übertragbarkeit des Marketingansatzes und seiner Instrumente auf die 
Institutionen des Wissenschaftsbetriebs. Anhand von Beispielen aus der Praxis lernen die 
Studierenden die Spezifika des Hochschul- und Forschungsmarketings kennen und 
erlangen Überblickswissen im Innovationsmarketing, im Science-to-Business-Marketing 
und zu grundlegenden rechtlichen Aspekten. Sie lernen eine betriebswirtschaftliche 
Sichtweise auf die Zusammenhänge im Hochschul- und Wissenschaftskontext 
einzunehmen und Konzepte zu entwickeln, wie akademische Kultur und 
betriebswirtschaftliche Logik verknüpft werden können. Mit der Erstellung und 
Präsentation eines Marketingkonzeptes für einen Auftraggeber aus der Wissenschaft wird 
das erworbene Wissen mithilfe der erlernten Methoden und Theorien praktisch 
angewendet. 

Nach Abschluss des Moduls sind Sie in der Lage 

• eigenständig eine Marketingstrategie zu planen 
• die Konzeption, Umsetzung und Kontrolle operativer Marketingmaßnahmen im 

Wissenschaftsbereich erfolgreich durchzuführen 

Modulbetreuung: Prof. Dr. Justin Becker, Renée Hansen 
 



   

 

 
 
 
 
 

3. Public Affairs 
 
Zwischen Wissenschaft und Politik besteht ein enges Verhältnis auf verschiedenen 
Ebenen. Einerseits gibt die Politik die Rahmenbedingungen für die Wissenschaft vor, 
andererseits liefert die Wissenschaft fachliche Expertise für politische Akteure und 
Nichtregierungsorganisationen. Das Modul Public Affairs vermittelt die 
Wirkungszusammenhänge politischer Kommunikation im Spannungsfeld zwischen 
Unternehmen, Institutionen, Forschungseinrichtungen und dem Gesetzgeber. Das Modul 
befasst sich mit den Gesetzgebungsverfahren in Deutschland und in der EU, mit Public 
Affairs als Beratungsdisziplin und dem Lobbying für die Wissenschaft, Verbände und 
Unternehmen, wobei auch Fragen von Transparenz und Ethik thematisiert werden. Es 
werden die Rollen der Nichtregierungsorganisationen und Verbraucherschutzverbände 
beleuchtet und das Verhältnis zwischen Medien und Public Affairs analysiert. Die 
Studierenden lernen die Instrumente verschiedener Public Affairs-Ansätze kennen und 
anwenden, und erfahren, welche Adressaten (»Stakeholder«) berücksichtigt werden 
müssen. Anhand von Praxisbeispielen erfahren sie, wie zu diesen Akteuren eine 
belastbare, themenbezogene Beziehung aufgebaut und gestaltet werden kann. 

Nach Abschluss des Moduls sind Sie in der Lage 

• die unterschiedlichen Rollen von Public-Affairs-Akteuren und deren Ziele zu 
identifizieren 

• eine Stakeholder-Analyse zu planen und umzusetzen 
• verschiedene Instrumente von Public Affairs für Ihre Kommunikationsstrategie 

anzuwenden 

Modulbetreuung: Dr. Peter Leo Gräf 

 
 
 
Studienformat 
 
Die viertägige Präsenzphase zu Modulbeginn dient der intensiven Einarbeitung in die 
Thematik des Moduls und beinhaltet Impulsvorträge von verschiedenen Vertreterinnen 
und Vertretern aus wissenschaftlichen Institutionen und der Berufspraxis. In der 
anschließenden Onlinephase vertiefen Sie Ihre Kenntnisse anhand von wöchentlichen 
Aufgaben und der Anfertigung einer Modulabschlussarbeit. 
 
Die Module zeichnen sich durch ihre konsequente Anwendungsorientierung aus. Neben 
der Möglichkeit, die eigene Arbeit zu reflektieren und berufliche Erfahrungen 
einzubringen, entwickeln Sie Konzepte für reale Auftraggeber aus der Wissenschaft. Dies 
ermöglicht einen direkten Transfer und die Anwendung des Gelernten. 
 
 
 
Weiterführende Informationen 
 
https://wissenschaftsmanagement.tubs.de/studium/zertifikatskurse/ 

https://wissenschaftsmanagement.tubs.de/studium/zertifikatskurse/

